Gestion, Edicion y Promocién de la Obra Literaria

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccion Tareas (en el menu lateral). Recuerda que la suma de
las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que prefieras hasta conseguir un maximo de 10 puntos
(que es la calificacion maxima que se puede obtener en la evaluacidn continua).

Semana l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Panorama editorial en espafiol
1.1. Introduccion y objetivos

1.2. El panorama editorial en Espafia y
Latinoamérica

1.3. Evolucidn histdrica de la industria
editorial en Espafia

Asistencia a 2 clases en directo a lo largo de la asignatura
(0.25 puntos cada una)

Presentacion de la asignatura
Clase del tema 1

Tema 1. Panorama editorial en espaiiol
(continuacion)

1.4. Multinacionales del espafiol

1.5. La internacionalizacién del sector
editorial en espafiol

1.6. El tiempo de las editoriales minusculas

Test Tema 1
(0.1 puntos)

Clase del tema 1

Tema 2. El editor como empresario que
publica libros

2.1. Introduccién y objetivos

2.2. Qué es una editorial

2.3. El libro: concepto, evolucién y
taxonomia

2.4. El proceso de produccidn del libro
2.5. El proceso de distribucién y
comercializacion de los libros

Clase del tema 2

Tema 2. El editor como empresario que
publica libros (continuacion)

2.6. El proceso de produccién del libro
2.7. El proceso de distribucion y
comercializacion de los libros

Actividad: Cébmo y dénde presentar la
biografia de autor en un libro
(4.5 puntos)

Test Tema 2
(0.1 puntos)

Clase del tema 2
Presentacion de la Actividad: Cémo y dénde
presentar la biografia de autor en un libro

Tema 3. Siguiendo la cadena de valor.
Quién es quién en el sector del libro

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Agentes tradicionales de la cadena de
valor

3.3. El autor

3.4. El agente editorial.

Clase del tema 3

Tema 3. Siguiendo la cadena de valor.
Quién es quién en el sector del libro
(continuacion)

3.4. El editor y tipos de editores

3.5. El distribuidor

3.6. El librero

Test Tema 3
(0.1 puntos)

Clase del tema 3

Tema 4. Edicion de libros y literatura
4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Tipos de edicién de libros

4.3. Edicion de libros no literaria

4.4. Edicion cientifica y técnica

4.5. La edicidn de libros infantiles

4.6. Edicion corporativa

4.7. Caminos alternativos de edicion: de
formas impresas a formas digitales

Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del tema 4

Clase de resolucién de la Actividad: Cémo 'y
donde presentar la biografia de autor en un
libro




Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 5. Métodos editoriales: mas alla de
la correccidn, la traduccién, la
magquetacion y el disefio

5.1. Introduccién y objetivos

5.2. El disefio editorial

5.3. Como preparar un documento para
magquetar

Actividad: Estrategias de edicién y promocién
de determinadas obras consideradas casos de
éxito
(4.5 puntos)

Clase del tema 5

Presentacion de la Actividad: Estrategias de
edicion y promocién de determinadas obras
consideradas casos de éxito

Tema 5. Métodos editoriales: mas alla de
la correccion, la traduccion, la
maquetacion y el disefio (continuacion)
5.4. Correccion de estilo y ortotipografica
5.5. La importancia de la cubierta

5.6. Las partes de un libro en papel

5.7. Tipologias de encuadernacién de libros

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del tema 5

Tema 6. Propiedad intelectual y
contratacion

6.1. Introduccidén y objetivos

6.2. La eleccidn del agente y del editor
6.3. El contrato de edicion

6.4. Otros tipos de contratos editoriales

Actividad: Taller virtual de gestion editorial
(4.5 puntos)

Clase del tema 6

Presentacion de la Actividad: Taller virtual
de gestién editorial

Clase de explicacion del modelo de examen

Tema 6. Propiedad intelectual y
contratacion (continuacion)

6.5. Compra y venta de derechos

6.6. Nuevos marcos legales y productos
multiformato

6.7. Ferias del libro

Test Tema 6
(0.1 puntos)

Clase del tema 6

Clase de resolucién de la Actividad:
Estrategias de edicién y promocion de
determinadas obras consideradas casos de
éxito

Tema 7. Marketing para escritores

7.1. Introduccién y objetivos

7.2. Branding personal e imagen
corporativa. Creacion del breafing

7.3. Estrategias de marketing digital: disefio
de un plan de medios

7.4. Monitorizacion de los resultados en
redes

7.5. Critica en medios tradicionales y
digitales

Test Tema 7
(0.1 puntos)

Clase del tema 7

Tema 8. La autoedicion

8.1. Introduccidn y objetivos

8.2. Cémo identificar una editorial de
coedicidn o autopublicacion

8.3. Editar y publicar no son sinédnimos
8.4. Autoedicion y autopublicacion:
diferencias y semejanzas

8.5. Vanity Publishing

8.6. Kindle Direct Publishing

Test Tema 8
(0.1 puntos)

Clase del tema 8
Clase del Taller virtual de gestién editorial

Tema 9. El libro y la industria editorial: la
ruptura con la tradicion

9.1. Introduccién y objetivos

9.2. Del libro a la pantalla: el cambio de
paradigma creativo, productivo y de
difusion

9.3. Nuevos modelos de negocio

Test Tema 9
(0.1 puntos)

Clase del tema 9

Tema 10. Fijacion del precio del libro y
fiscalidad

10.1. Introduccién y objetivos

10.2. El precio fijo

10.3. La participacion de los agentes en el
precio del libro

10.4. Fiscalidad de la edicién

Test Tema 10
(0.1 puntos)

Clase del tema 10
Clase de resolucién de la Actividad: Taller
virtual de gestidn editorial

Semana de exdmenes







